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Kdy je tvlj pFispévek viralni?

Viralni neznamena milion zhlédnuti. Pro tebe viralni = pfispévek dosahl 3x vice lidi, nez je tvij
pramér.

Podivej se na poslednich 10 pfispévkd a vypoditej primérny dosah. Pokud jeden prispévek ten
prémér 3x prekona, je to tvdj viral.

Priklad: Tvdj prdmérny dosah je 800 lidi. Jeden prispévek mél dosah 2 700 — to je tvdj viral. Podivej
se, co bylo na ném jiné, a zopakuj to.

METRIKA #1 -

Vzorec: UloZeni + Dosah x 100

Tuto metriku najdes v Instagram Insights u kazdého pfispévku. UloZzeni znamena, ze si nékdo
prispévek ulozil do kolekce — coZ je jasny signal, Ze ho povazuje za hodnotny a chce se k nému
vratit. Cim vySsi procento, tim lepSi obsah z pohledu algoritmu.

Priklad: Tvdj pfispévek vidélo 1 200 lidi a 48 si ho uloZilo. Po¢itas: 48 + 1200 x 100 = 4 %. To je
solidni vysledek.

pod 2 % Obsah lidi nezaujal dost na to, aby se vratili
2-5% Solidni zaklad — obsah ma hodnotu
nad 5 % Vyborné! Tvofis obsah, ke kterému se lidi vraceji

TIPY NA ZLEPSENI:

Prispévky s konkrétnim navodem nebo checklistem se ukladaji 3x vice nez obecna motivace.
Zkus zakoncit prispévek vétou: Uloz si to, at’ to nezapomenes.

METRIKA #2 -

Vzorec: Odpovédi + Zhlédnuti stories x 100

V Instagram Insights u kazdé story uvidiS, kolik lidi ji vidélo a kolik ti na ni odepsalo. Odpovéd na
story je ze vSech interakci ta nejhodnotnéjSi — nékdo se zastavil, napsal ti a navazal kontakt.
Prave z téchto lidi se nejcastéji stavaji klientky.

Priklad: Tvou story vidélo 600 lidi a 9 ti napsalo. Pocitas: 9 + 600 x 100 = 1,5 %. Dobry vysledek —
mas angaZovanou komunitu.




pod 1% Publikum té sleduje, ale neciti spojeni
1-3% Dobry vztah — lidi ti véFi
nad 3 % M&sS komunitu — tohle jsou tvoji budouci klientky

TIPY NA ZLEPSEN:I:

Stories s otazkou nebo anketou dostavaji 5% vice odpoveédi nez stories s pouhym sdilenim.
Neptej se: Co si myslite? — ale ptej se konkrétné: Ktera z téchto dvou véci ti déla nejvétsi
problém: A nebo B?

METRIKA #3 -

Vzorec: Komentare + Dosah x 100

Pocet komentard najdes pfimo pod pfispévkem nebo v Insights. Komentar fika algoritmu, Ze
prispévek vyvolal reakci a je tedy hoden Sirokého Sifeni. Navic — ¢lovék, ktery komentuje, uz té
vidi jako autoritu a véfi ti. To je cesta ke klientce.

Priklad: Prispévek vidélo 900 lidi a dostala jsi 11 komentar. Pocitas: 11 + 900 x 100 = 1,2 %. Super
— algoritmus té bude posouvat dal.

pod 0,5 % Obsah nezve k reakci
05-15% Lidé se zapojuji — algoritmus té odménuje
nad 1,5 % Silna interakce — algoritmus té tlaci dal

TIPY NA ZLEPSENI:

Nejlépe funguje CTA, které vyzaduje jednoduchy vybér. Ne: NapiSte mi do komentare — ale:
Napiste Cislo 1 nebo 2 — kterd situace vas vystihuje vice?

METRIKA #4 -

Vzorec: Sdileni + Dosah x 100

Sdileni najdes v Insights pod prisp&vkem jako ikonu Sipky. KdyZz né&kdo sdili tv{ij obsah do
vlastnich stories nebo ho poSle kamaradce, déla za tebe reklamu zdarma. To je nejsilngjSi forma
organického rdstu — lidi doporuduji tebe, ne algoritmus.

Priklad: Prispévek vidélo 1 500 lidi a 9 ho sdélilo. Pocitas: 9 +~ 1500 x 100 = 0,6 %. Obsah rezonuje,
lidi se s nim ztotoZriuji.

pod 0,3 % Obsah lidi nedonuti ukazat ho dal

0,3-1% Obsah rezonuje — lidi se s nim ztotoznuji



nad 1 % Trefila jsi pfesné bolest nebo presvédceni cilovky

TIPY NA ZLEPSENI:

Lidi sdileji obsah, ktery vyjadfuje néco, co sami citi, ale neumeli pojmenovat. Zkus zacit
pfispévek vétou, kterd pfesné popisuje jejich frustraci — ne obecné, ale konkrétné.

METRIKA #5 -

Tuto metriku Instagram neukaze v Insights - sledu;j si ji sama.

Po kazdém pfispévku si do telefonu poznac, kolik ti pfiSlo pfimych zprav (DM) béhem prvnich 24
hodin. Pravé DM jsou nejsilngjSim signalem kupniho zajmu — kdyz ti nékdo napiSe, uz té
nepovazuje za cizi tvar na internetu.

Priklad: Publikujes carousel o Instagram strategii. Do 24 hodin ti napiSe 13 lidi s otazkami. To je jasny
signal: tohle téma tvij publikum pali. Zopakuj ho, prohloub ho, udélej z néj produkt.

0 - 2 zpravy Obsah nezaktivoval zajem
3 - 10 zprav Prispévek funguje — lidi se ptaji
10+ zprav Toto téma je pro tvdj publikum zasadni — opakuj ho!

TIPY NA ZLEPSENI:

Pfimé zpravy prichazeji nejcastéji po obsahu, ktery odhaluje néco prekvapivého nebo odporuje
zazité pravdé. Neboj se Fikat véci, které ostatni nefikaji.

BRAND SE BUDUJE PRES SPOKOJENE ZAKAZNIKY, NE PRES LAJKY.

Podnikej chytre, ne tvrde. —




